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Ainsi, linstitution qu'est Weilemann depuis
1950 ne doit pas transiger avec son idée de la
qualité. Et dans ce magasin ot les femmes se
sentent chez elles depuis deux générations, le
BG a tenu a préserver l'esprit et la tradition,
tout en apportant son savoir-faire et ses
nouveautés.

Ce changement orchestré en douceur permert,
et c'est essentiel, qu'une vraie continuité soit
assurée. Ainsi, les responsables du “nouveau”
magasin restent naturellement le couple Jris et
Peter Weilemann qui donnent, i travers leur
relation avec la famille Brunschwig, un bel
exemple d'intelligence. De plus, 'équipe du
magasin de Berne n’ayant pratiquement pas
changé, les clientes continueront a étre
conseillées par les vendeuses auxquelles elles
étaient habituées.

En fait, c’est vraiment 'assortiment qui a le plus
changé avec l'arrivée de Bon Génie/Grieder, et la
population bernoise ne peut que s'en féliciter.
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Mises en valeur par un plus grand choix et
des styles clairement ciblés, les références
proposées ont toutes €té soigneusement
pensées ou repensées, avec une grande part de
nouvelles marques.

Par ailleurs, le rravail en “réseau™ avec les
magasins BG de Genéve, Lausanne et Zurich
permet de se procurer & tout moment et trés
facilement une taille manquante ou un réassort;
les clientes vont apprécier!

Bien congu, plus pointu tout en préservant
Pesprit des lieux, le nouvel aménagement de
Weilemann a été organisé par “Version B
Intérieur et Architecture SA”, I'équipe
favorite du groupe Bon Génie/Grieder chaque
fois qu’il faut rénover, repenser ou relooker un
lieu de vente. Le nouveau magasin s'étend sur
une surface de 1070 m’, avec une architecture
contemporaine, lumineuse et aérée. Les espaces
sont structurés, plein d’énergie et d’harmonie a
la fois. Des matériaux simples et de qualité,
comme la pierre ou le bois, ont été utilisés pour
le sol et les meubles. Les couleurs choisies sont
claires afin de mettre en valeur vétements et
accessoires, Des touches de couleurs vives donnent
du caractére et de la tonicité A l'ensemble.
Une atmosphére positive, qui fait ressortir la
trés séduisante duplicité de Weilemann-Grieder.

Cette  vénité-la, exprimée par  Peter
Weilemann, propriétaire avec son pére du
magasin - Weilemann et qui vient de le
remettre au groupe Bon Génie/Grieder,
s'applique a tout son parcours. Fils unique, 1l
entre dans le commerce familial a Mige de
25 ans aprés avoir étudié a Pétranger. Mans
sans se forcer: le cHté commercial lui plait, la
confrontation permanente a la nouveauté le
passionne. Chef du personnel, gestionnaire,
acheteur, il cumule les roles, développe I'aftaire
en laissant toujours des options ouvertes.
Entre temps, il rencontre la femme de sa vie,
Jris. Lorsqu'il la débauche de chez Grieder
Zurich on elle travaille comme acheteuse,
C'L‘.\'T par armaour. H se trouve (Illll'HL' st ('HL‘
aussi, mordue par le métier et devient pour
lui une partenaire professionnelle comme on
en réve, Il dit d’elle: “C'est une esthete. Elle
al'wil, elle a le feeling. Je I'écoute beaucoup.™
Ensemble, ils éléevent leurs deux fils qui,
CcOmMmMme eux, sont ouverts a une foule de
L‘]ltrsc\.

Alors, lorsque le couple Weilemann a
commencé a parler avenir et succession de
I'entreprise, il a encore une fois appliqué la
maxime selon laquelle il faut avoir du plaisir
a ce qu'on fait. Obliger leurs enfants a
r::prcndrt_' le commerce familial? Jamais.
“On a vu assez de dynasties ot la troisieme
génération a ¢été forcée...et on a vu le
résultat.” Ainsi, la famille Weilemann a
préféré vendre a un repreneur suisse d'enver-
gure, attaché a la L|1.l.‘|l|[(‘, respectant cet esprit
traditionnel et capable d'y insutfler la force
d'un groupe. Le choix s'est porté presque
naturellement sur Bon Génie/Grieder, groupe
avec lequel Weilemann avait deputs toujours
dexcellentes relations. Comme le dit Jris

Weilemann elle-méme:" c'est 13 un formidable
enrichissement pour la vie commercante de

Berne. Et le plaisir de tous.”



